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Manual de

@ Identidade Visual

Design da ao mundo algo que ele nao
sabia que sentia falta.
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MANUAL DE IDENTIDADE
VISUAL

0 manual de identidade visual traz
todas as diretrizes para aplicacgao
correta da marca. Apresenta os
indicativos de cores, tipografia,
composicao e entre outros. Em
alguns é informado o processo de
construcdo grafica da marca e seus
conceitos em que ele ira
representar com 1sso o
profissional que for contratado
para desenvolver alguma peca
grafica para empresa pode propor
um projeto mais condizente com a
empresa.




MANUAL DE IDENTIDADE
VISUAL

0 manual de normas graficas
Saboré, tem como objetivo garantir
a coeréncia grafica de todas
as manifestacdes da marca,
estabelecendo uma identidade
so6lida e facilmente reconhecivel.
Todas as regras definidas neste
manual deverao ser respeitadas,
sem excecao,
independentemente da peca de
comunicagao a ser produzida.

O cumprimento destas normas
permite reforcar a personalidade
da marca e assegurar uma
imagem coesa.




Desenho da marca Podemos dividir o logotipo

desenvolvido em simbolo,
é..

tipografia ou nome fantasia.
Pizzaria

~  ———  Simbolo

e? ~—— Tipografia

A marca é o elemento central de uma Identidade Visual. Quando bem utilizada, torna-se
item primario para o reconhecimento de qualquer produto no menor tempo de leitura e
Espaco.

A assinatura principal é formada pela unido de Tipografia + Simbolo. E permitido o uso
separadamente,

mas prioritariamente, ela deve ser aplicada nas cores institucionais sobre fundo

branco, respeitando sempre as proporgdes e alinhamentos entre todos os elementos que
constituem a marca.




Cores

As cores possuem grande importancia na
identificacao visual de uma marca e sua
utilizacao

de forma estratégica otimiza o
reconhecimento por parte do publico.

A Saboré possui 2 cromias institucionais que
devem ser utilizadas em todos os veiculos

de comunicacao.

A relacao abaixo apresenta as especificacoes
técnicas nas principais escalas para a
impressao e reproducao digital: CMYK, RGB,
Hexacromia e PANTONE.
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PALETA DE #763d22
CORES. .

A paleta de cores é forma por
quatro cores especificadas nas
escala CMYK destinada a impressos;
RGB para midias digitais;
Hexadecimal para linguagem de
cédigo HTML entre outros




Tipografia

A tipologia para a marca Saboré é a familia: “Billy Ohio”.
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Monocromia

As versodes monocromaticas
contribuem nas aplicacdes de baixo
custo. Para fundos escuros sera
aplicado na cor branca, para
fundos claros na cor preta. Em
alguns meios de veiculacao sera
possivel aplicar o logotipo em
umas das propostas monocromaticas
com as cores institucionais




AREA DE
PROTECAO

X

Na apresentacao da figura podemos
observar que possui um retangulo que
foi utilizado para criar a area para
proteger o logotipo com mesma
proporcao do logotipo. Em volta do
logotipo se insere a margem de
seguranca para todas as pecas
graficas a serem desenvolvidas, com
isso nenhum elemento invadira o campo
de identificacdo do logotipo.




Certo Errados
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Todas as proibicbes destacadas visao
preservar a identificacao do
logotipo. Ao alterar algum desses
elementos ira prejudica o publico no
seu reconhecimento
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